
Positionierungs-
Workshop.
Personas.



Das Markenkernmodell.

Transparenz
Authentizität Jeremy

Ehrlichkeit
Nachhaltig
Einfachheit

Story
streetwearflair

Nachhaltige Produktion
Große community

Sustainable shirts
Liefestyleprodukte

Stuhl, Tisch

Jeremy 
als Influencer

Motto be creative
Immer nachhaltig

Ehrlich
Community bildend
Gemeinschaftlich

Verbindend
kreativ und immer neue Ideen



Purpose

Vision

Strategy

Three things every
Organization (and person)
needs to know by heart:

− The reason you´re doing
what you are doing

− What things look like
if you succeed

− An ever- adapting plan
for how to get there

Der Markenzweck.

MIP begeistert und bereichert mit seinen
nachhaltigen Lifestyleprodukten
Menschen und schafft eine community,
die ähnlich denkt und agiert.

MIP etabliert mit seinen Lifestyleprodukte
einen nachhaltigen Lebensstil.

MIP entwickelt sich kontinuierlich zu einer
relevanten und coolen nachhaltigen Marke weiter
(website/ communication/ Kooperationen)



Beispielhafte 
Persona



Arzu Gourge

53

Kommunikationsmanagerin

Verheiratet/ ein Kind

Frankfurt/ Westend

Arbeitet 80% als
Kommunikationsmanagerin bei techem.
Hat eine Eigentumswohnung mit Garten im
Westend Nähe Grüneburgpark. Ihr Mann 
ist Professor für Nachhaltigkeit. Ihr Sohn 
ist 12 Jahre alt und geht ins Gymnasium.
Reisen in Europa und zur Familie.

Arzu ist sehr ehrlich, sozial engagiert. Ihre
Arbeit ist ihr sehr wichtig, aber sie ist auch
sehr Familienorientiert. Freundschaften
sind ihr wichtig und sie trifft sich häufig mit
ihren Freundinnen.

SIe ist sehr gut angezogen und immer 
gepflegt und hat eine sehr zugewandte 
positive Ausstrahlung

Gutes und normales Verhältnis zu 
Technologie

Instagram,postet selbst aber nicht, Ist 
online sehr aktiv unterwegs.

Sie möchte für ihren Sohn eine gute 
Erziehung und Ausbildung. Bessere work/ 
lifeballance

Mutter, arbeitet, macht Yoga, 

Sie liebt Freundschaften und lädt viel ein. 

Zuviel Arbeit. hat Schulterprobleme

Sie ist sehr gebildet, liest viel, super nachhaltig unterwegs,  sehr 
beliebt und vertrauensvoll

Progressive parent.
„Ich glaube, dass wir jedem mehr Freiheit
schenken, wenn wir Familie und Beruf sowie
uns selbst als Männer und Frauen nicht
mehr als Gegensätze definieren.“



Kommunikation/
Design
Competitors.



Design Beispiele Website



Design Beispiele Website



Beispiele Instagram



SWOT ANALYSE

Stärken:

I. Aktuelle Größe der MIP IG Community 

II. Jeremy als Influencer 

III. Der Stuhl kann individualisiert werden

IV. Jeremy: Zukunftorientierte Ideen und seine Kreativität

V. hat mit Sascha einen guten Mentor

Schwächen:

I. MIP und MIP Beach Flow hat unterschiedliche Zielgruppen

II. USP ist nicht kein ungewöhnliches Design 

III. Aktuelle Website

IV. Instagram Followers und Positionierung

V. Tasche ist zu teuer imVergleich zum Stuhl

VI. Kein Show-Room, um das Produkt zu zeigen



Chancen:

I. Einzigartigkeit im Design entwickeln. Farben, Illustrationen

II. Nachhaltigkeit im Material/ Kreislauffähigkeit

III. Zielgruppe anpassen

IV. Vertrieb durch eigene Website, Jeremy als Influencer

V. Workshops/Kollaborationen mit Gleichgesinnten, Designern, 

VI. Illustratoren, Künstler, Scatern

VII. Werbeartikel-Markt (wegen Individualisierung )

VIII. Vertrieb in lokalen Märkten wie z.B. (StijMarkt)

IX. Drop-Ship: E-Bay, Goodee

Risiken:

I. Grosshandel und Preissteigerung (2.5x)

II. Kunden kaufen nicht auf Instagram oder unbekannten Websites

III. Influencer Positionierung ist aktuell eine andere,

als die potenziellen Einkäufer von dem Stuhl sind



Zusammenfassung der Handlungsfelder.
- Nachhaltigkeitsanspruch/ Zukunft
- Design
- Markenstrategie
- Kommunikation
- Kooperationen



Ein erstes Ergebnis der Beratung:
Auf Basis der eigenen DNA (Jeremy
ist ein Skater) wird eine neue Idee entwickelt.
Aus nicht verkauften, gebrauchten Skatern/ Überhänge 
wird ein einzigartiger bench chair entwickelt. 

Die website wird aktuell überarbeitet, sowie das 
Kommunikationskonzept. Die Themen Kreislauffähigkeit 
und Individualität wurden berücksichtigt und können
nun im nächsten Schritt weiter entwickelt werden. 





Vielen Dank.

Christine Fehrenbach. Holistic Sustain.
Vorstandsvorsitzende Hessen Design e.V.
Christinefehrenbach.de
christine@christinefehrenbach.de
+49 173 6912735

mailto:christine@christinefehrenbach.de

