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TRADITION DIGITAL FEIERN

Um das 100. Jubiläum seines Familienbetriebs auch online effektiv sichtbar zu machen,  
nahm Geschäftsführer Stefan Gandenberger eine vom Land Hessen geförderte 
Digitalisierungsberatung in Anspruch. Unter dem Motto „Geschichte trifft Zukunft“ sind  
Historie und Firmenkultur des Autohauses nun gut aufbereitet zu erleben.

1924 ließ Adam Gandenberger sein 

Unternehmen im Handwerks-

register im südhessischen Pfung-

stadt eintragen. Zunächst spezialisiert auf die Reparatur von 

Motor- und Fahrrädern, hat sich der Familienbetrieb über 

vier Generationen stetig weiterentwickelt. Heute bietet das 

Autohaus Gandenberger als Volkswagenpartner mit fast 30 

Mitarbeitenden einen Rundumservice vom Verkauf bis zur 

Wartung. Diese Chronik wird nun auf einer Jubiläumsweb-

seite kompakt mit Fotos, Filmen, Zeitungsausschnitten und 

kurzen Texten lebendig. Der anschauliche Internetauftritt ist 

eines der Ergebnisse nach einer Digitalisierungsberatung, die 

das RKW Hessen vermittelt hat. 

„In Workshops haben wir erarbeitet, wie sich das Jubiläum 

für Content Marketing-Zwecke nutzen lässt“, erklärt Thomas 

Zengel, Geschäftsführer der Agentur PIX Online Marketing in 

Groß-Umstadt, der die Digitalisierungsberatung gemeinsam 

mit seiner Kollegin, Online Marketing Managerin Julia Reinert, 

übernommen hatte. „Uns hat es sehr geholfen, überhaupt 

erst einmal strategisch zu bündeln, was es zu solch einem 

Anlass zu erzählen gibt“, sagt Stefan Gandenberger. So sind 

online nun nicht nur übersichtlich Festtagsaktionen wie ein 

Tag der offenen Tür zu finden. Vor allem nutzt die Firma ge-

zielt Social Media-Kanäle wie Instagram, um die eigene DNA 

zu transportieren. Vater Gerhard Gandenberger spricht etwa 

über sein Lieblingsauto, einen VW Käfer. Und Mitarbeiter 

Daniel Müller, Mobilitätsberater bei Gandenberger, geht auf 

Zeitreise in Sachen Mobilität. Kurze Videos, die sympathisch 

und langfristig auf die Marke einzahlen. Konzept und Redak-

tionsplan dazu entstanden in der Beratung.

 

„Online können wir so nun weitere Zielgruppen erschließen“, 

erklärt Stefan Gandenberger. Besonders gut gefiel ihm der 

individuelle Austausch während der Workshops. Das Projekt 

ist nicht die erste Beratung, die der Geschäftsführer über das 

RKW Hessen in Anspruch genommen hat. „Wir freuen uns 

sehr, wenn wir über mehrere Jahre mit solch aufgeschlosse-

nen Geschäftsleuten zusammenarbeiten“, so Armin Domesle, 

Teamleiter Beratung beim RKW Hessen in Kelsterbach. „So 

können wir den Mittelstand in der Region nachhaltig unter-

stützen.“  zg

DIGITALISIERUNGSBERATUNG
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oben: Autohaus Gandenberger 1989 
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